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.,Noch besser ist zwar der Einkauf beim Biobauerhdam Wochenmarkt,
aber die ,von Hier’- Produktpalette bei Fenebergrén wir trotzdem
uneingeschrankt empfehlen.”

Bereich ,Umwelt & Naturschutz’ Kombination von bio und regional

Bereich ,Gesellschaft & Soziales’ Als Supermarkt Angebot in die Breite, wirkt in dgee-
sellschaft— Vorbildfunktion

Bereich ,Fernwirkungen’ Erhalt der Kulturlandschaft und des bauerlichendresb
in der Region

flir Details zur Bewertung bitte hier klicken
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SEBO Produkt- Check - Bewertuanenebel‘g — ,von Hier’ Produkte

Allgemeine Daten FenebergRegionaler Einzelhandel mit angeschlossener Yeramgs- und Veredelungsbetrieben in der Regidgaélund Oberschwaben;
3.800Mitarbeiter, 12 Verbrauchermarkte > 2.500682Supermarkte < 1.200 m?, Fleischwarenproduktioniéeigenen Fachverkaufsstellen, Backereiwaren-

produktionen mit eigenen Fachverkaufsstellen, Sylsiiehe, Restaurants, Caterfhg
(Eines der letzten familiengefuhrten mittelstandést Unternehmen in dieser Branche)

Soziales und Gesellschaft

Kriterien

++

Argumente und Anmerkungen

CSR: Soziales Engagement einer Firma im Bereiclirdezeit, Erho-
lung und Kultur, der Familien- und Kinderfreundligit, der Integrati-
onsbemiihungen usw. (z.B. Sponsoring)

Bonussystem bei von Hier- Produkten, regionale iBounsange-
bote als Anreiz

Tragt das Unternehmen zum Engagement und zur Rjlthaigfahiger
Beziehungsnetze im Unternehmen wie in der Gesealfsbei? (z.B.
Arbeitszeiten, unterstitzende Leistungen fur Miggtdy und fur gesell-
schaftliche Krafte)

++

Arbeitszeitsystem , Arbeitszeit nach Mal3* (Jobshguumd flexib-
le Arbeitszeiten), moglichst keine Verlangerung dadenoff-
nungszeiten (in RV 19/20 Uht)

Wirdigung / Férderung unterschiedlicher Kulturewsbl in der Firma
als auch in der Gesellschaft, Diversitats- Managenieebensentwiirfe
USW.

Ist uns nichts bekannt

Welche Auswirkungen hat das Unternehmen auf dienG#ragleichheit
von Frauen und Mannern?

Arbeitszeitsystem ,Arbeitszeit nach Mal3* (Jobshgumd flexib-
le Arbeitszeiten), moglichst keine Verlangerung dadenoff-
nungszeiteri

Gesundheit und Gesundheitsvorsorge: Hat das Prpdskive oder
negative Wirkungen auf die Gesundheit?

Gehalt an Omega 3- Fettsaduren bei Milchprodukteai@éhal-
tung, wird auch als Kontrollwert benutzt)

Ist das Unternehmen aktiv im Bereich der Nothilfel dArmutslinde-

rung?

Bad Waldsee: Spenden an den Tafelladen, KempteimdPaes

Kempodium — Allgauer Zentrum fiir Eigenversorgidng

Umwelt und Ressourcen

Kriterien

++

Argumente und Anmerkungen

Welchen Einfluss hat das Produkt / Unternehmerdanfsparsamen un

++

Okobilanz von ,von hier’- Produkten ist nahezu uas dreifache
besser als bei konventionellen Produkten (BioanWatkehrs-
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effizienten Umgang mit Rohstoffen und Energie?

vermeidung, Energiebilanz usw.)

Fuhrt das Produkt / Unternehmen zu einer verstankigzung okolo-
gisch sinnvoller nachwachsender Rohstoffe und emeuwer Energietra-
ger?

Keine besonderen Aktivitaten bekannt
(evtl. nachrecherchieren: Futtermittelherkunft)

Wie wirkt sich das Produkt / Unternehmen auf detedreichtum (Tier-
Pflanzenwelt) aus?

Bioanbau', Erhalt Kulturlandschaft, Kriterien Tierhaltunghga
iiber EU Bio-Verordnung hinaus (z.B. Weidehaltuhg)

Umweltqualitat: Welche Auswirkungen hat das Produkhternehmen
auf den Zustand von Boden, Luft und Wasser?

Bioanbau bei ,von hier’- Produkten

Fordert das Produkt / Unternehmen eine umweltfricimel Logistik bzw.
die Fortbewegung mit Bus, Bahn, Rad und zu Ful3?

Regionale Logistik - Okobilanz von ,von Hier- Pnakten ist na-
hezu um das 3fache besser als bei konventionettztukten
(Bioanbau, Verkehr, Energiebilanz usiv.)

Welchen Einfluss hat das Produkt / Unternehmerdanfsparsamen un
effizienten Umgang mit Grund und Boden / Flachen?

Ist uns nichts bekannt

Hilft das Produkt / das Unternehmen Abfall zu veidee bzw. zu recyc-
len (nicht zu downcyclen)

Ist uns aktuell wenig bekannt (Joghurt - Pfandglgs)m Pro
Mehrweg- Wettbewerb des BUND 2000/2001 wurde Fergbe
ausgezeichnet.

Welche Auswirkungen hat das Produkt / Unternehmémli@ Larmbelast

tung von Mensch und Umwelt?

Verkehrsvermeidung durch Regionalitat, kein Radigkel im
Supermarkt

Informationsdkologie: Uberflutet das Unternehmenkiunden mit sinn-

entleerter Information (Menge und Qualitat)?

(Menge und Qualitat der Werbung)

Wirtschaft und Arbeit

Kriterien

++

Argumente und Anmerkungen

Wo ist die Produktion / wo entsteht die Wertschégfaus diesem Pro-
dukt / bei diesem Unternehmen (ganze Wertschopkeatggsincl. Zulie-
ferbetriebe usw.)?

++

7Regional erzeugtes Bio-Sortiment, 400 Produkte {@&@Radius)

448 landwirtschaftliche Erzeuger und 23 Verarbejtletriebe
sind ,von Hier- VertragspartnéiCa. 300 Betriebe erhalten dura
das ,von Hier’- Programm eine zusatzl.Wertschépfuog 6.038
€/Betrieb und JaHt

10 Mio € Jahresumsatz mit ,von Hier’- Produkter WMio € jahr-
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liche Wertschépfung in der Landwirtschaft

Ist das Unternehmen aktiv in Wirtschaftskooperatiom Sinne von
SEBO

Unterstiitzt die Qualitatsinitiative ,Bio mit Gesith

Offentlicher Haushalt: Hat das Produkt / das Uréemen negative Aus
wirkungen auf die 6ffentlichen Haushalte? (Subwarén, Lohndumping
Korruption, Folgekosten)

++

Jeder Verbraucher, der sich konsequent mit ,vori Ri@dukten
versorgt, spart der Allgemeinheit Kosten von ruf@ 8/Jahr (ca.
2,25 Mio € fir die ganze ,von hier’ Produktpaledteir)?

Privater Haushalt: Hat das Produkt / das Unternehmegative Auswir-
kungen auf private Haushalte? (HochpreisprodukabaRsysteme, Kun
denbindungen usw.)

Waren sind teurer als bei Aldi, Lidl & Co, aber uparkt- Preis-
niveau. ,Von hier’- Produkte haben nochmals einsxidauf-
schlag, es gibt ein Bonussystem (Sammelpunkte)

Innovationen: Werden hilfreiche Neuerungen, gueeidund Know-How
im Sinne von SEBO gefordert?

Hauptpreistrager des Bundeswettbewerbs ,natirégional!
2007 fur Regionalinitiativen.

Welche Auswirkungen hat das Produkt / Unternehmiémli@ Menge unc
Qualitat der Arbeitsplatze (ganze Wertschopfundsketl. Zulieferer /
Héandler)

Das ,von Hier’ Programm tragt 500 Arbeitsplatzeler Regiorr,
trotz sinkender Beschaftigungszahlen konstante Zabhbis®

Welche Auswirkungen hat das Produkt / Unternehm#mlas Lohnni-
veau (ganze Wertschépfungskette incl. Zulieferet idéndler)

Wissen wir nicht

Starkt das Produkt / das Unternehmen die Nahveunagf

Filialnetz, eher kleinere Betriebe, teilweise ia@Bkzentren

(Weiter)Bildung: Bringt das Unternehmen neue Bilgsengebote? Er-
moglicht es Lernprozesse bei Mitarbeitern / dee@tfchkeit?

Innergbetriebliche Ausbildungszirkel und SeminareQualifizie-
rung

Im Rahmen der wirtschaftlichen Beziehungen pogitisiefluss auf
Selbstorganisation, Selbsthilfe und Entscheidunggieienz (z.B.: Ko-
operativen, Produktions- und Vermarktungsstruktwren.)

Regionale Kooperationen zwischen Erzeugern und éland~orm
langfristiger Vertrage

Zeitliche und raumliche Fernwirkungen

Kriterien

++

Argumente und Anmerkungen

Fehlertoleranz: Wird mit Fehlern konstruktiv umgegen? Wie wirken
sich moégliche Fehler langfristig aus? (z.B. Atonfkr&entechnik)

Bioanbau ist Gentechnik- frei

Information und Transparenz: Férdert das Unternehdes mindigen
Konsumenten im Sinne von SEBO? Sind alle relevaimiemmationen
verfligbar und leicht zu verstehen?

Vorbildfunktion, Aufklarung
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Langfristige Umweltwirkungen: Welchen Einfluss ldats Produkt / Un-
ternehmen auf die Umweltsituation in der Zukunft?

++

Positive langfristige Wirkungen durch Schonung #mrergie und
Boden / Wasser / Luft durch regionale Bioprodukte

Uberregionale Umweltwirkungen: Welchen Einfluss digf Umwelt hat
das Produkt / Unternehmen Uber die Region hinaus?

Uberregionale Wirkungen (z.B. Klimaschutz)

[gesamtes Ladenkonzept: in Ergdnzung zum ,von H&oitiment
Alnatura und andere Bioprodukte]

Langfristige wirtschaftliche Wirkungen: WelchemBuss hat das Pro-
dukt / Unternehmen auf die Wirtschaftssituation kienmenden Gene-
rationen?

Erspart der 6ffentlichen Hand Kostéh

Uberregionale wirtschaftliche Wirkungen: Welchenfiiss auf die
Wirtschaft hat das Produkt / Unternehmen Uber digiéh hinaus?

[gesamtes Ladenkonzept: in Ergdnzung zum ,von H&witiment
Fair Trade- Produkte]

Langfristige gesellschaftliche Wirkungen: Welcheénflass hat das Prot
dukt / Unternehmen auf die gesellschaftliche Situratler kommenden
Generationen?

Sicherung der mittelstandischen Landwirtschaftenegion,
Generationenvertrag, Sicherung des landlichen Raums

Uberregionale gesellschaftliche Wirkungen: WelcEarfluss auf die
Gesellschaft hat das Produkt / Unternehmen UbeReéggton hinaus?

Hochstens indirekt als Vorbild

[gesamtes Ladenkonzept: in Ergdnzung zum ,von H&oitiment
Fair Trade- Produkte]

An der Bewertung haben sich beteiligt: Monika Attli Gerhard Maluck, Marco Wottge, Klaus CzemmelJivdlon Frommlet und sieben weitere

Teilnehmer-Innen des BUND-Plenums , ViSdP.: Manfi¢alser

Quellen:

1 Demmeler M (2004): Ressourceneffizienz regionatet 6kologischer Lebensmittel — Eine kombiniertevéndung von Okobilanzierung
und ressourcendkonomischer Analyse. Schriften @seBchatft fir Wirtschafts- und Sozialwissensaraftes Landbaues e. V., Bd. 39.

136-140

2 Waren der Region ein Gewinn fur die Allgemeinh8thwabische Zeitung vom 18. Dez. 2001

w

Homepage des Unternehmens (http://www.fenebdig.de

4 Kulturlandbiro Wirthenson: Markenprogramm Von 2804 — Berechnung der Wertschopfung fur die Larnidahaft (unter

www.feneberg.deVonHier Studium)

5 Tafelladen Bad Waldsee, Homepage uhtgr.//www.kolping.de/kf/kolpingsfamilie_bad_waldsedex.html?page_id=42um Kempodi-

um http://www.sozialestadt.de/praxisdatenbank/slacsgiabe.php?id=365
6 Qualitatsinitiative ,Bio mit Gesicht’ (http://ww\io-mit-gesicht.com)
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7 Das Gute so nah. In Deutschland erwacht ein Gesgehzur Globalisierung: Regionale Lebensmittetism Kommen, Siddeutsche Zei-
tung, SZ Wochenende vom 24. Sept. 2005

Kurzportrat Firma Fenebergttp://www.allianz-fuer-tiere.de/974.0.htpdowie Laudatio auf die Firma Feneberg Lebensmitte Karl
Ludwig Schweisfurth, Griinder der Schweisfurth-8nfy, http://www.allianz-fuer-tiere.de/969.0.html

Hauptverband des Deutschen Einzelhandels (20@rantwortlicher Handel. Wahrnehmung der sozialenavitwortung durch deutsche
Einzelhandelsunternehmen, S.11
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